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Usinas, Ideias e Projetos

Apresentacao preparada pelo IPO, Instituto de Pesquisa

de Opinido, especialmente para o painel sobre o
Momento Eleitoral brasileiro. O painel faz parte do
projeto Pensamento Estrategico em tempos de crise

organizado pela consultoria Usideias.
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O comportamento do
eleitor diante da

polarizacao politica e

instabilidade economica

Pensamento Estratégico T —
em tempos de crise us 2:'03
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A pandemia cansou
a sociedade
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O sentimento da
populagao no inicio
da pandemia...



Medo S O

PreocupacaoT© ®

QEsperanga

d

Medo Preocupagio& Preocupac;ao
Esperanca

Medo Medo

reocu

Esper

_speranga S p

o

d0
Mgio g

Esperanca
Preocupacao
Esperanca Medo

Med s Esperanga

0

Esperanc_;ag Medo
Esperanca Medo



® P 'Y ()
[

I|I.|

Instituto Pesquisas de Opiniao

O sentimento da
populacao depois
de um ano de pandemia...
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Os institutos de pesquisa
construiram até um
iIndicador do “medo”...
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Sentimento sobre a Pandemia IPESPE
do Coronavirus(%)

= NAO ESTA COM MEDO DO CORONAVIRUS ESTA COM UM POUCO DE MEDO e ESTA COM MUITO MEDO wNAO SABE / NAO RESPONDEU
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Pergunta: A respeito da pandemia do coronavirus, o(a) Sr(a) diria que esta com muito medo, um pouco de medo, ou ndo esta com medo do coronavirus?

*Os percentuais que ndo totalizam 100% s3o decorrentes de arredondamento.

Esta pesquisa esta registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022

Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022
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O sentimento da
populagao com o avango
da vacinacao...
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Preocupacao + exaustao +
superacao...

As pessoas entraram na
eleicao nao querendo mais
falar de pandemia....
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As novas tendeéencias
criadas pela pandemia






onde aceleramos
as compras online...
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Mas continuamos de
mau humor e nao
resolvemos velhos
problemas...
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A agenda da cultura politica ainda da o ritmo:

- Desvalorizacao da participacao politica;

- Ceticismo e descrenca;

- Desconfianca nos politicos e nas instituicoes;
- Manutencao do jeitinho brasileiro;

- Duvida sobre a democracia.



A populacio percebe cinco dilemas
do Estado Brasileiro:

1. Corrupcao;
Burocracia;
Ineficiéncia dos servigos/falta de entrega;

Privilegios/usurpacao;

CIRSE R 0

Alta carga tributaria.
E a percepcao sobre estes dilemas fornece a
justificativa para o “jeitinho” e alimenta a cultura

i PO politica permissiva, formando um ciclo vicioso!
|
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Autoclassificacao do eleitor
em relacao a ideologia e
sua decisao de voto



Escala de autoclassificacao ideologica || |||PO
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Durante o processo de analise foi utilizada uma escala de autoclassificacdo ideoldgica. A técnica solicita que o
entrevistado atribua uma nota de um a dez, considerando que quanto mais proximo de um significa mais a esquerda
e quanto mais préximo de 10, mais a direita. Para efeito de analise, as notas sao convertidas em cinco categorias:

Notas atribuidas

4 6 & 10 2 4 6 8 10 2 4 6 8 10 | 2 4 6 ] 10 | 2 4 6 8 10 2 4 6 8 10 2 4 6 8 10 | 2 4 6 8 10 2 4 6 8 10 2 4 6 8 10 |
|
|

3 6 Nio tem .
. . Nao sabe
I l l I ideologia
_________________________ L________l________Q_________I__c__t_____I_________________________>
Centro- entro- Direita
Esquerda Centro direita Sem ideologia

esquerda

Forma de analise



A autoclassificacao ideoldgica dos brasileiros, catarinenses e
gauchos (%) | |I|PO

®
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Esquerda

Centro-esquerda

Centro

Centro-direita

Direita

Sem ideologia

Fonte: Brasil dados pesquisa XP, de 7 a 10 de junho de 2021.



O entrevistado se autoclassificou de acordo com o seu

comportamento como eleitor

Foram apresentados 6 comportamentos

O esperancoso

Em cada eleigdo procura um candidato em que possa
acreditar, mesmo que se frustre depois. Acredita nas
pessoas e nao nos partidos.

Se decepcionou com a politica (nunca gostou de
politica). Nao acredita na politica e nos politicos e
sua opcao € por nao votar (ndo comparecer ou votar
"BESCRENTE em branco e/ou anular o voto).

Eleitor
Esperancoso

O pratico, racional

Avalia a conjuntura do momento e vota em um
candidato que tenha viabilidade, condicbes de
executar o que propde e menor margem de risco.

Eleitor,

PRATICO

il PO
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O ideolégico do voto partidario

: Tem uma visdo de mundo e acredita em ideais e

'é principios. Vota por critérios politicos: seja pelo

- partido, por interesse de categoria, proposi¢ado do

DEGEr o candld’a}to ou pelo direito de uma minoria (causa
especifica).

O de ultima hora - faz voto util

Deixa para escolher na ultima hora e, em muitos
casos, pede ajuda a amigos e familiares.

&

Eleitor de

ulimaHORA

O que vota em beneficio préprio

Vota no candidato que possa resolver um problema
ou lhe trazer um beneficio.

<G
4
“

Eleitor que vota
em beneficio

PROPRIO



Tipologia do eleitor para escolher seus candidatos (%) I|

+40
+15
+15

+15

+10
+5

Em cada eleigcdo procura um candidato em que possa acreditar, mesmo que se
frustre depois. Acredita nas pessoas e nao nos partidos.

Se decepcionou com a politica (nunca gostou de politica). Ndo acredita na
politica e nos politicos e sua opgao € por ndo votar (ndo comparecer ou votar em
branco e/ou anular o voto).

Avalia a conjuntura do momento e vota em um candidato que tenha viabilidade,
condicdes de executar o que propde e menor margem de risco.

Tem uma visdo de mundo e acredita em ideais e principios. Vota por critérios
politicos: seja pelo partido, por interesse de sua categoria, proposi¢gao do
candidato ou pelo direito de uma minoria (causa especifica).

Deixa para escolher na ultima hora e, em muitos casos, pede ajuda a amigos e
familiares.

Vota no candidato que possa resolver um problema ou trazer um beneficio.

Fonte: Estimativa a partir de pesquisas regionais realizadas pelo IPO.
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Descrente

Ideolégico

Ultima hora

Vota em beneficio
préprio



O esperancoso 40%

Apreciam a divulgacao de pautas e/ou projetos

que sinalizem o futuro, a esperanca em dias melhores.

Precisam que sua crenca seja
constantemente renovada para que se tornem
promotores de uma causa.

O carisma pessoal do candidato conta
muito para este eleitor.

Estao interessados nas eleicoes deste ano

vai fazer a sua vida melhorar.



O [[XXS11] L) ndo acredita .
mais na politica e nos politicos.

E mais sintomatico entre as mulheres,
pessoas mais maduras € de menor
escolaridade e poder aquisitivo.

Este eleitor ndo esta Interessado na
eleicao deste ano e metade acredita que o
resultado nao vai fazer a sua vida mudar.

Sao mais propensos a abstencio, voto
branco e nulo. Como sao detratores dos
politicos, as Fake News validam a sua

percepcao.




O m pensa na viabilidade, -

nas condicoes do candidato
executar o que propoe

Principalmente pessoas de classe media baixa,
com trés salarios minimos.

Demonstram certo interesse nas eleicoes e
acreditam que precisam escolher o melhor
candidato.

As indicacOes de politicos nao influenciam seu
voto. Seu voto € propositivo, racional. Calculam
custo X beneficios.




O [L LI [Td.] acredita em ideais
e vota em principios politicos.

Sao 0S mais jovens, com alta
escolaridade.

Tém muito interesse nas eleicoes
deste ano e esperam que a vida
melhore a partir disso.

Como a decisao de voto e
partidaria se destacam os eleitores
de esquerda.




O que escolhe na [LIERIEIE pede ajuda de

conhecidos e decide a eleicao.

Este eleitor ndo tem o habito de
conversar sobre politica e nao se
Interessa pela eleicao

Tentam fugir de qualquer debate em
torno da polarizacao e vao decidir bem
proximo do pleito.

Sao suscetiveis a sua rede de
relacionamento e sao sensiveis a
narrativas emotivas ou do discurso
de odio.
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A percepcao sobre
os candidatos



Uma eleicao
que fala menos
de politica de
Estado e
valores
economicos...

...e mais de
valores
sociais/
morais.



Lula é “DO” povo, mas adquiriu
protocolo de presidente

Trabalha pelo povo, representa o brasileiro
medio;

Representa programas sociais
integrados (Bolsa Familia, Minha Casa
Minha Vida, Minha Casa Melhor, Pronatec,
Prouni...);

( \ Percepgao de crescimento
~ | economico ¢ mobilidade social
1 (nolstalgia da nova classe media);

& | Defesa dos direitos humanos,

A politicas inclusivistas;

W Partido
\ii;\ _ [para o grupo ideologico).

Bolsonaro é povo, pois continua

se comportando como o povo...

Representa o brasileiro indignado,
a antipolitica. E a representagao do povo.

Moralidade politica;
Defesa da familia; .’

Defesa dos valores cristaos; : iﬁ!,

Politica de segurancga publica

e combate 3 Criminalidade:‘~'\ > - ‘
‘ !

Liberalismo econdmico
e ideologia de direita.



A principal forca de Bolsonaro, e

tambem a maior fragilidade: SUd
‘ autenticidade.

mas ninguéem fica
indiferente a ele.



Bolsonaro nao € do povo, ele

4
E POVO ' O Presidente é destemido, fala 0 que pensa e tem

popularidade. E O CARA QUE USA A CANETA
BIC, CAMISETA DE TIME DE FUTEBOL E FALA

PALAVRAO..

Essa sua espontaneidade peculiar e seu cartao
de visita, mas, como acontece com ‘“qualquer
mortal”, nem sempre é bem aceito por todos...

Alguns eleitores responsabilizam as midias tradicionais, principalmente a TV (Rede
Globo em especial) por fazer um “massacre contra o Presidente”, colocando em “sua
conta” a responsabilidade por tantas mortes. -

. R/




Jair BOIsonaro e lllllllllllllllllllllllll

provoca diferentes
percepcoes no eleitor e
agrada o brasileiro
conservador...que se
conecta com ele, em um
elo de reciprocidade.




A “trinca do mal” para o

eleitor pro-Bolsonaro.....

1) Comportamento e decisoes
do Supremo;

2°) Perseguicao da midia, em
especial, Rede Globo;

39) Influéncia das pesquisas.
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favor ou contra o PT

Existe um sentimento de traicao do PT.

E]‘ Para o eleitor mediano, ideologia € ser a
7

As pesquisas qualitativas demonstraram que o0s eleitores sem
ideologia vivenciaram as alegrias das politicas sociais do governo

Lula e se revoltaram com os esquemas de corrupcao deflagrados
pela operacao Lava Jato.

Esse sentimento dicotomico favorece a polarizacao nao
ideolégica: quem nao defende Lula, fica com

Bolsonaro.




As trés diferentes leituras da percepcao dos eleitores sobre a ||||||PO
honestidade de um politico:

Os cientistas do IPO tém se debrugado na investigagdo do que é honestidade para o eleitor...

1 PERSPECTIVA TRADICIONAL DO MUNDO POLITICO = onde se

espera que o candidato nao roube, nao se corrompa e nao deixe o seu time

Se corromper.

i O que
% ,‘Z A LEITURA DO CARATER - ocorre quando o eleitor analisa o iISSO NOS
abo's &5 conjunto da obra, o comportamento ético e integro de um politico. A .
hE _ | , | ajuda a
v 3 honestidade € um valor intrinseco a vida pregressa de um candidato.
PPN
entender?

O PRINCIPIO DA DEMAGOGIA - honestidade significa

cumprir o prometido. Para esse grupo, a honestidade de um

politico € medida pelo cumprimento de suas promessas, €

associada a ter palavra, ao antigo conceito do “fio de bigode™.




Compreender a acomodagao da ‘ il PO
l6gica do “rouba, mas faz”.

Para muitos eleitores a honestidade de um politico nao € medida por sua
associacao a corrupcao, tendo em vista que a corrupgao € percebida como algo

perene na politica, “nao ha politico que ndo roube ou que nao deixe roubar”. E

como se a corrupcao fizesse parte do sistema politico.

N[ I (VIR El[oN=1 e SERVA 1 e SMTIlipolitico integro, que cumpra
o que promete, pode ser considerado um candidato honesto,




PARA O ELEITOR MEDIANO, LULA FEZ, “ROUBOU”, ilPO
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E PODE FAZER PELO POVO DE NOVO...
Esta logica ativa o retorno do "rouba, mas faz”.

Lula representa

: BOAS LEMBRANCAS DE —_—
Para este eleitor, UM GOVERNO voltado para 3
Bolsonaro o SOCIAL e que
representa o OPORTUNIZOU A
antipetismo e MELHORIA DA QUALIDADE

DE VIDA dos brasileiros,
principalmente, da populacao
de baixa renda.

valores familiares
conservadores.

Pensando no cendrio nacional para presidente da Republica, o que |
vocés estao pensando em fazer...Lula, Bolsonaro ou terceira via?



Lula representa UM SENTIMENTO

JE NOSTALGIA: estabilidade

conomica e programas sociais

e possibilitem a mobilidade e o

2scimento das classes

lixas/medias. O SONHO DE

=R DE VOLTA ANOVA CLASSE
DIA.

“Para melhorar a situacao que o pais esta vivendo. Ele
roubou, mas fez; o povo nao tinha tanta necessidade
como agora.”
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A percepcao sobre a
continuidade e a
preocupacao com o
futuro...
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Avaliacao do iisee
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Pergunta: Como o(a) Sr(a) avalia o Governo do Presidente Jair Bolsonaro até o momento? Diria que esta sendo:

*Os percentuais que ndo totalizam 100% sdo decorrentes de arredondamento.

)

Esta pesquisa esta registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022
Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022




Mudanca, para o eleitor, € uma palavra que ecoa em sua
alma. E uma palavra que motiva a sua esperanca e dialoga com
sua critica ao funcionamento dos servicos publicos. Uma resposta
a sua decepcao com a politica, com o desejo de superagao de

suas mazelas.

Esta associada a uma revisitacdo de como as coisas sao
feitas. O eleitor esta dizendo que “gostaria que os velhos
problemas tivessem novas solucoes” ou melhor, tivessem

efetivamente uma solugao.

O eleitor quer que mude a pratica politica. O eleitor quer

que se ressignifique a gestao publica.




Percepcao das Noticias sobre
o Governo Bolsonaro (%)
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Pergunta: Pelo que o(a) Sr(a) sabe ou ouviu falar, as noticias que sairam recentemente sobre o Governo Federal e o Presidente
Jair Bolsonaro, na televisdo, nos jornais, nas radios e na internet foram:

*Os percentuais que ndo totalizam 100% s3o decorrentes de arredondamento.

Esta pesquisa esta registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022
Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022



Economia Brasileira no
Caminho Certo ou Errado? (%)

e CAMINHO CERTO e CAMINHO ERRADO NAO SABE / NAO RESPONDEU
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Pergunta: Pelo que tem visto ou ouvido falar, o(a) Sr(a) acha que a economia no Brasil, no momento, estd no caminho certo ou no caminho errado?

*Os percentuais que ndo totalizam 100% sdo decorrentes de arredondamento.

Esta pesquisa esta registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022

Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022
- _J




negativa...

O aumento do custo de vida, dos itens
basicos de consumo como alimentos,
% preocupa a populacao.

Quanto menor a renda familiar, maiores
, 'séo os dilemas financeiros enfrentados no
Ee——dia a dia.

1 P

llll

- Esses eleitores também demonstram maior

w ren
,. percentual de descrenca com os politicos.
N

-\

o



Percepcao da Inflacao e Precos dos
Produtos nos Ultimos Meses (%) ~

77 = AUMENTARAM MUITO
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A percepcao

Pergunta: Pelo o que tem visto no dia a dia e ouvido falar, o(a) sr(a) acha que nos ultimos meses a inflagdo e o pre¢o dos produtos:

sobre a

*Os percentuais que ndo totalizam 100% sdo decorrentes de arredondamento.

Esta pesquisa esta registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022
Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022
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BRAY S0 =ter proporcionado o

= auxilio emergencial, faz

Xl de Bolsonaro um “salvador”

<iay  para todos “novos entrantes

da pobreza”, aqueles que nao
tinham sido atendidos no

== governo Lula.

“Em relacao ao auxilio emergencial, ajudou
muito, nao sei se outro estivesse no poder faria
a mesma coisa.” (Eleitores pro-Bolsonaro)




A expectativa’‘com
a infl

Expectativa da Inflacao e Precos dos
Produtos nos Proximos Meses (%)
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Pergunta: E nos préximos meses, o(a) sr(a) acha que a inflagdo e o prego dos produtos:

*Os percentuais que ndo totalizam 100% sdo decorrentes de arredondamento.

Esta pesquisa esta registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022
Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022




O merca

eleit

Probabilidade de Voto (%) i

LULA | s I T

JAIR BOLSONARO I O e - e
CIRO GOMES — |

SIMONE TeBET TN A N T S ]
SORAYA THRONICKE P o Y T R ]
FELIPE D'AVILA  [IE ¥ M - " I L
CONSTITUINTE EYMAEL AN L
VERA 3 37 I

LEO PERICLES T I !

PADRE KELMON - I I
SOFIA MANZANO I 37 1

B COM CERTEZA VOTARIA m PODERIA VOTAR M NAO VOTARIA DE JEITO NENHUM = NAO CONHECE O SUFICIENTE m NAO SABE / NAO RESPONDEU

Pergunta: Para cada um desses nomes diga se com certeza votaria nele para Presidente, se poderia votar, se ndo votaria de jéto nenhum ou se ndo o conhece o suficiente
para avaliar?

*Os percentuais que ndo totalizam 100% s3o decorrentes de arredondamento.

Esta pesquisa estd registrada esta registrada no Tribunal Superior Eleitoral sob o protocolo BR-08425/2022
Brasil — 19 a 21 de setembro de 2022



A tendéncia que deve ser observada.... PO
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O voto util trouxe no primeiro
/‘ turno a maior parte dos eleitores

que migrariam para Bolsonaro.
Nos Estados em que nao havera
segundo turno, a abstencao tende
a ser maior

O eleitor que ira decidir o
processo eleitoral € um eleitor
mais medianQ, sem ideologia ou
de centro. E um eleitor mais
cansado, que oscila entre o
descrente, pratico e o de ultima
qora.



Instituto Pesquisas de Opiniao

A distribuicao
regional de votos
e a hova
composicao do
Congresso




A
distribuicao
de votos para
o planalto

Vocé por dentro de = ELEICOES 2022

Municipios onde Lula e Bolsonaro
venceram em 2022 no 1° turno

Bolsonaro
@ mais de 70%
@ entre 50% e 70%
@® de 30% a 50%

Lula

@ mais de 70%

@® entre 50% e 70%
de 30% a 50%



De forma geral, a distribuicao dos votos

seguiu as seguintes tendéncias...

| 1%) Regioes de maior vulnerabilidade
2. /165 social ou dependentes de politicas
publicas;

2%) Maior incidéncia de funcionarios
publicos e/ou de polos universitarios;

39) Estados/cidades governadas pela
esquerda ou com liderancas ativas.
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CAMARA DOS
DEPUTADOS

Analisando por
tendéncia
ideoldgica ou
atuais apoios
politicos,
estima-se
Bolsonaro com
270
parlamentares
e Lula com 130.

18iP$KDB 14 /PSOL
CIDADANIA REDE
W2 POT B PoDEMOS
Bl rerupucanos 1@ PeB 28 Outros

DEPUTADOS
FEDERAIS




Senado repete renovacao alta, mas com & cueies
politicos experientes, com um Dbloco
conservador de 66 das 81 cadeiras.

A taxa de reeleicao para o Senado foi de
38,5%, sustentando a tendéncia iniciada em
2018. Dos 13 senadores que tentaram a
reeleicao em 2022, apenas 5 conseguiram.

Partidos Total de cadeiras
m PL 13
SENADO m UNIAO . 12
FEDERAL
PSD 10
m MDB 10
m PT 9

Fonte: Agéncia Senado

i

Cadeiras conquistadas

8

Ganhos/Perdas

+6

+4

% de votos

24,9%

5,4%

11,1%

3,8%

12,2%



il IPO
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M UItO Porto Alegre / RS | Rua Sdo Manoel, 239 | (51) 3286.6156

Obrigada ' Pelotas / RS | Rua Anchieta, 1007 | (53) 3278.2511

Acompanhe nas redes

ipo.inf.br
Coletiva.net/autor/elis-Radmann
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